
Storytelling:
Marketing és Erasmus+

Hiteles narratívák: diákok, hallgatók
bevonása a storytelling erejével



Erasmus az ELTE-n

mobilitási típusok:

hallgatói tanulmányi mobilitás
szakmai gyakorlat
oktatói mobilitás
dolgozói tréning



Erasmus az ELTE-n

közösségi média kommunikáció

első közösségi média megjelenés: 2024 december
hallgatói visszajelzések alapján 
kommunikáció erősítése az ELTE központi oldalain
források kihasználása
gyakornok bevonása



A Storytelling fogalma

Storytelling: egy marketing üzenet közvetítése
szereplők történetén keresztül 



A Storytelling fogalma

ÜZENET TÖRTÉNET

Vedd meg az üdítőnket! Télapós Coca Cola reklámok

Ez a tisztítószer a legjobb!
A család kiskedvence összesározza a szőnyeget, szegény

szülőknek pedig valahogyan fel kell takarítania.

Ez egy kényelmes futócipő!
Nézd, ez a 80 éves nagymama megfiatalodik és lefut egy

maratont, amint felveszi a futócipőnket!



A Storytelling előnyei
a nézők jobban emlékeznek egy történetre, mint

önmagában egy termékre vagy szolgáltatásra

érzelmi szinten is kapcsolódni tudnak a szereplőkhöz

egyszerű, párbeszéd szerű szerkezet ⟶ vásárló

problémája + a te megoldásod = boldog vásárló

nem a terméken van a hangsúly, hanem a hozzáadott

értéken / hasznon



Működik a storytelling?

https://doi.org/10.18196/mb.v14i2.17830

Kulcsszó: 
customer engagement

https://doi.org/10.18196/mb.v14i2.17830


Hogyan használjuk
az Erasmusban?

szlogenek ⟶ plakátok, tájékoztatók
social media posztok és storyk
hallgatói élménybeszámolók 



Kommunikációnk fejlődése 

2024 dec:
első social média 

posztok

2025 jún:
első social média 

storyk

2025 szept:
Erasmus+ Gólya Guide

indulása

2026 jan:
első Educatio 

részvétel

2025 okt:
Erasmus+ Felvételiző

Guide indulása

2026 feb:
élménybeszámoló

posztsorozat indulása

2025 dec:
első Erasmus+

nyereményjáték

2026 aug:
Erasmus+ Starter Pack

gólyáknak

2026 szept:
nyereményjáték

gólyáknak

2024 december - 2026 szeptember



szlogenek



social media
Kulcsszó: 
személyes azonosulás



social media

bite-sized tartalom
“probléma ⟶ megoldás” szerkezet
call-to-action (CTA) ⟶ engagement



hallgatói élménybeszámolók
Kulcsszó: hitelesség



hallgatói élménybeszámolók

(Gólyák között végzett felmérés, 2026 szeptember)



Eredmények
növekvő pályázati számok



Eredmények
bővülő lefedettség

(Gólyák között végzett felmérés, 2026 szeptember)



Eredmények
bővülő lefedettség

Gólya Guide útmutatónkat és Erasmus+ Starter Pack
csomagunkat 13 000 frissen felvett hallgatóhoz
tudtuk eljuttatni.
Starter Pack Nyereményjátékunk kitöltéseinek
száma jelenleg 155.
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Eredmények
növekvő social media elérés

Eötvös Loránd Tudományegyetem - ELTE

elte_official



Eredmények
növekvő social media elérés
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Eredmények
növekvő social media elérés
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Kulcsszó: folytonosság



Eredmények
hallgatói engagement

téma: Gólya Guide
időszak: 2026 július
kattintások: 284

Kulcsszó: CTA



Merchandise

vibe-ok
történetek
azonosulás
emlékezés



Merchandise

praktikus tárgyak
újrahasznosíthatóság



Merchandise

szórakozás
(népszerűségi faktor)



Köszönjük a figyelmet!
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